Der Freundeskreis im Gesprach

Sabine Busmann und Martin Wobbeking

Frisch geboostert treffen wir Anfang Dezember in einem Restaurant am Stein-
tor zwei Freundeskreis-Mitglieder, deren Arbeit sich duxch Corona sehr ver-
andert hat: Sabine Busmann (SB), die Geschaftsfihrerin des MusikZentrums,
und Martin Wobbeking (MW), geschaftsfihrender Gesellschafter von Radio Han-
nover. Wahrend die Kultur- und Veranstaltungsbranche mit Ausfallen zu kamp-
fen hat, sind lokale Medien als Nachrichtenlieferanten gefragter denn je.
Ein Gespréach iliber Unsicherheit, kreative Losungen - und Zuversicht.

Wir beginnen mit einer kurzen Vorstellung!

SB - Ich habe in Hessen studiert und bin Ende der
90er nach Hannover gezogen. Eigentlich bin ich stu-
dierte Diplom-Geografin und nur durch einen Zu-
fall im Kulturbereich gelandet. 1997 habe ich beim
MusikZentrum als Projektleitung angefangen und
seitdem arbeite ich dort. Vor zwei Jahren habe ich
die Geschiftsfithrung {ibernommen.

Was war das fiir ein Zufall, der Sie zur Kultur fiihrte?
SB - Ganz einfach: Als Geografin habe ich kei-
ne Anstellung in Hannover finden kénnen, damals
war die Situation fiir diesen Beruf nicht so rosig. Im
MusikZentrum, das zu dem Zeitpunkt gerade weite-
re Gebdude ausbaute - das Tonstudio, die Veranstal-
tungshalle -, wurde jemand zur Entlastung der Ge-
schiftsfiihrung gesucht. Es war sogar von Vorteil,
dass ich nicht aus der Musikszene Hannovers kam.
Im Laufe der Jahre habe ich gemerkt, dass mirdas to-
tal liegtund dass auch vonseiten des MusikZentrums
gewiinscht wurde, dass ich bleibe.

MW - Das Schicksal hat’s gut gemeint!

Und wie ist es bei Ihnen?

MW - Ich habe eine bewegte berufliche Vergangen-
heit hinter mir. Urspriinglich komme ich aus dem
Eventgeschift. Ich habe 20 Jahre lang die Zigaret-
tenmarke West in Hamburg betreut, das war frii-
her die zweitgroBte Zigarettenmarke in Deutsch-
land mit einem sehr hohen Werbeetat. Wir haben
fiir West iiber 7000 Veranstaltungen durchgefiihrt,
bis sie 2008 die Zigarettenwerbung eingestellt ha-
ben. Gliicklicherweise hatten wir noch einen zweiten
groBen Kunden: die Firma Schiico in Bielefeld, die ja
bekannt ist fiir Fenster, Tliren, Gebdudefassaden, und
auBerdem einen groBen Solarbereich aufgebaut hat.
Diese Titigkeit hat mein Interesse fiir Photovoltaik
geweckt und ich habe wenig spiter eine Solarfirma
gegriindet, die ich heute noch betreibe, BLIS Solar.
Im Mai 2013 bekam ich einen Anruf von einem Ge-
schiftspartner aus Hamburg, der mir erzihlte, je-
mand suche Partner fiir einen Radiosender in Han-
nover. In meinem Arbeitsumfeld als Eventagentur
habe ich auch den Bereich Medien/Kommunikation
betreut, deshalb hat mich diese Idee sehr gereizt.
Knapp ein Jahr spiter haben wir dann auch schon
den Sender Radio Hannover gegriindet, bei dem ich
geschiftsfiihrender Gesellschafter bin.

Geschaftsfiihrender Gesellschafter - was genau be-
deutet das?
MW - Das heif3t, ich bin nicht nur Geschiftsfiihrer,
sondern auch Teilhaber von Radio Hannover. Wir
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sind sechs Partner: vicr Hauptgesellschafterund zwei
Juniorpartner. Wir sind also eine Gruppe von Pri-
vatpersonen, die diesen Sender betreibt, und das ist
eigentlich nicht so iiblich. Meistens stehen bei Ra-
diosendern groBe Institutionen oder Verlagshiuser
dahinter wie beispielsweise bei unseren beiden Nach-
barn aus der Goseriede. Wir dagegen sind ein inha-
bergefiihrter Privatsender.

SB- Das MusikZentrum funktioniert genauso. Ichbin
auch geschiftsfiihrende Gesellschafterin.

MW - Gutes Konzept!

SB - Ja, finden wir auch! Ich wiirde gerne noch er-
gdnzen: Ich bin auch Vorstidndin beim krelH|tiv-
Netzwerk Hannover und auSerdem im Beirat der
UNESCO City of Music. Hinzu kommt, dass ich
Netzwerke gegriindet habe, unter anderem bin ich
Mitgriinderin von ,women* in music hannover“ in
Kooperation mit der Stadt Hannover.

Was gefallt Ihnen denn am besten an Threm Job?
MW - Das Medium Radio bringt eine enorme Viel-
falt mit sich. Wir sind ein Privatsender, der sich
maBgeblich in Hannover tummelt. Deshalb stehen
wir immer in engem Kontakt zum aktuellen Stadt-
geschehen unter anderem in den Bereichen Kultur,
Sportund Wirtschaft - man kommt dadurch mit sehr
unterschiedlichen Menschen zusammen. Damanals
Medium wahrgenommen wird, bekommt man auch
viel tiefere Einblicke in verschiedene Bereiche. Das
ist schon interessant!

SB-Ich kann das Wort ,,Vielfalt“ nur unterstreichen.
Es macht total Spaf3, mit Menschen aus ganz unter-
schiedlichen Sphéren zu arbeiten. Jeder Tag ist an-
ders! Unsere Projekte, die wir in Kooperation mit
verschiedenen Partnern durchfiihren, laufen immer
dezentral undsindspannend undbereichernd fiir den
Arbeitsalltag.

MW - Bei uns ist auch jeder Tag anders. Jeden Mor-
gen gibt es eine Redaktionskonferenz, bei der wir
iiberlegen, welche Themen wir aufgreifen wollen:
Was passiertdiese Woche? Was ist momentan wich-
tig? Was bewegt die Stadt, was gibt es Neues? Nach
diesen Uberlegungen wird das Programm ausgerich-
tet. Wir versuchen auch immer - egal, ob’s um na-
tionales oder internationales Geschehen geht - das
auf die Lebenssituation der Menschen in der Region
Hannover herunterzubrechen.

SB-Seid ihr damanchmal auch zu schnell? Wir den-
ken manchmal, dass wir mit der Themenfindung zu
schnell sind, dass wir zu weit iiber den Stadtrand hi-
nausgehen. Und dann miissen wir noch einJahr war-
ten - dann kommt es erst hier an.

MW - Von uns wird ja ein sehr hoher Aktualitits-
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grad erwartet. Eines unserer Hauptmerkmale sind
die Hannover-News, die immer zur halben Stunde
laufen. Passiert etwas in Hannoverum fiinfnach zehn
und wir bekommen es mit, dann haben wir es um
halb elf on air. Es gibt aber natiirlich auch Schwer-
punktthemen, die wir iiber einen ldngeren Zeitraum
betreuen. Was die Kultur angeht, decken wir auch
einen sehr breiten Bereich ab. Zum einen sprechen
wir liber die Hiuser, mit denen wir schon langjahri-
ge Kooperationen haben, etwa Oper und Schauspiel.
Zum anderen nehmen wir fiir unsere Veranstaltungs-
tipps aber auch kleinere oder weniger prasente Spiel-
stitten in den Blick. Das MusikZentrum erwdhnen
wir ganz oft, weil es dort Veranstaltungen gibt, die
unsere Horer interessieren. Wirhaben den Anspruch,
moglichst breit gestreut iiber alles zu informieren,
was gerade in der Stadt los ist. Und das ist gerade in
dieser schnelllebigen Zeit super wichtig.

Istes so, dass lokale Medien wegen Corona eine gro-

Bere Bedeutung gewonnen haben?
MW -Ichdenke schon. Mankann die Zahl der UKW-
Horer zwar nicht genau ermitteln, aber man kann
iiber die Audiodienste - unsere App, Web-Stream -
exakt messen, wie viele Horer eingeschaltet haben.
Geradein der Anfangszeit der Pandemie konnte man
einen grof3en Anstieg beobachten, was den Konsum
lokaler Medien betrifft. Das haben verschiedene Me-
dienanalysen ergeben. Auch uns hat die Pandemie
mehr Horer gebracht, und das ist im Grunde leicht
zu erklédren: Ineiner uniibersichtlichen Situation will
man wissen, was die aktuellen Beschliisse fiir einen
selbstbedeuten. Aktuellistesja zum Beispiel so, dass
Hannover im Vergleich zu vielen anderen Regionen
in Deutschland eine verhédltmisméBig niedrige Inzi-
denz hat. Bei uns erfahrt man, welche Verordnungen
jetzt in der eigenen Stadt gelten, was ich beim Ein-
kaufen beachten muss, beim Konzertbesuch oder bei
der nichsten Sportveranstaltung.

Das MusikZentrum richtet viele Projekte fiir Kinder

und Jugendliche aus. In einer Pandemie ist das si-

cher schwierig ...
SB-Ja, ich habe das Gefiihl, Kinder und Jugendliche
werden ein bisschen so behandelt wie die Kultur: Thre
Bediirfnisse werden gar nicht beriicksichtigt, weil
niemand die Verantwortung iibernehmen mochte.
Wir haben 2021 trotzdem Verschiedenes realisiert,
zum Beispieldas Projekt ,,Soundtrack VOICE*. Hier-
fiir haben Jugendmusikgruppen aus jeder Regions-
stadt Songs geschrieben iiber ihr Befinden- {iber das,
was ihnen aktuell auf dem Herzen liegt. Die haben
wir bei uns im Studio aufgenommen und dazu noch
Videos gedreht. Insgesamt 19 Songs und 19 Videos
haben wir produziert! Im Oktober haben wir eine
Jugendmusikkonferenz durchgefiihrt, die super be-
suchtwar, und auBerdem ein Projekt gegriindet, das
nennt sich ,,Bock auf Musik - BAM*, Das ist eine di-
gitale Plattform, auf der im Prinzip alle Informatio-
nen zum Musikgeschehen fiir die Zielgruppe 14 bis 27
Jahre versammelt werden: Wokriege ich technisches
Equipment her? Wo kann ich iiben? Welche Bands
bestehen? Wie kann ich mich digital fortbilden? Die-
se Plattform ist gerade mitten im Aufbau.
MW - Schones Thema fiir uns! Das leite ich gleich
an die Redaktion weiter.
SB-Sehr schon! Was ich auBerdem erwidhnen moch-
te, ist unser Roclamobil, dass im Mai 2022 sein 30-jah-



riges Jubildum feiern wird. Bei diesem Projekt fahrt
ein VW-Bus zu Kindern und Jugendlichen, die kaum
Moglichkeiten haben, mit Musik in Kontakt zu kom-
men - mit viel Erfolg, es sind schon diverse Musik-
gruppen aus diesem Kontext heraus entstanden!
AuBerdem bieten wir schon seit vielen Jahren ein
JugendMusikTheater an. Das ist kostenfrei und rich-
tetsich an alle, die gerne mit Tanzen, Theater, Tech-
nik oder Musik in Beriihrung kommen m&chten. Die
Teilnehmenden proben einmal die Woche und haben
jedes Jahr eine Auffiihrung - auch in den Corona-Jah-
ren! Und dann haben wir jetzt gerade auch ganz frisch
eine vom kre[H[tiv-Netzwerk und der Stadt Hannover
initiierte digitale Seite {ibernommen, die nennt sich
,creative-native.info“. Bei der Seite geht es darum,
Jugendlichen zu zeigen, was es alles an Ausbildungs-
berufen rund um den kreativen Bereich in Hannover
gibt. Das ist auch n6tig: An unseren Schiilerprakti-
kant*innen merken wir ndmlich immer wieder, dass
sie liber die Vielfalt der Berufsmoglichkeiten in die-
sem Sektor noch wenig wissen. Die Seite ist schon
ziemlich gut gefiillt, aber da ist noch viel Arbeit.

Das MusikZentrum ist auch ein Ausbildungsbetrieb
fiir fiinf Berufe im Veranstaltungs- und Medienbe-
reich. Diese Branchen sind aktuell arg gebeutelt -
laufen die Ausbildungen trotzdem?
SB - Ja, sie gehen weiter, mittlerweile haben wir den
dritten Jahrgang, der mit Corona zu tun hat. Die Aus-
bildung ist aber in den meisten Bereichen kaum ab-
leistbar, da die gesamte Praxisarbeit fehlt. Wir wer-
den sehr von der Stadt unterstiitzt, haben mit der
deutschen Eventakademie anderthalb Jahre lang
Fortbildungskurse gemacht, vor allem fiir die Veran-
staltungskaufleute und die Techniker*innen. Als Teil
der Kulturbande haben wir 2020 die Kulturwiese und
2021 die Sommerbiihne am Ricklinger Bad durchge-
fiihrt. Diese Biihne, das KOMMRAUS-Festival, ist ein
reines Ausbildungsprojekt gewesen, damit die iiber-
haupt in irgendeiner Form praktisch arbeiten konn-
ten. Nun scheint aber alles wieder den Bach runter-
zugehen - eine Ausbildungskooperation mit dem
Staatstheater, die eigentlich am 01.01. starten soll-
te, werden wir voraussichtlich verschieben miissen.

Wie ist es bei Radio Hannover? Wie haben sich hier

die nun fast schon zwei Corona-Jahre ausgewirkt?
MW - Im ersten Jahr hat der Bereich Mediaberatung
bei uns faktisch gar nicht stattgefunden. Mobelhdu-
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ser, die zuhaben, brauchen keine Werbung. Der gan-
ze Bereich Vertrieb und Marketing war deshalb in
Kurzarbeit. Beim Radiobetrieb hingegen hatten wir
das genaue Gegenteil - hier waren wir sogar mehr
als sonst gefordert. Wir haben unseren Redakteuren
die entsprechende Technik zur Verfiigung gestellt,
damit sie auch im Home Office ein professionelles
Radioprogramm produzieren knnen. Au3erdem
haben immer dieselben Leute in einem Team zusam-
mengearbeitet, damit bei Corona-Fillen der Anste-
ckungsradius nicht so grof ist. In der Hinsicht hatten
wir groBes Gliick: Nur einmal war ein Praktikant er-
krankt, der aber niemanden bei uns angesteckt hat.

Sie mussten jetzt aber kein Corona-Sonderformat

aus dem Boden stampfen?
MW - Nein, das hat die normale Berichterstattung ge-
niigend abgedeckt! Irgendwann haben wir gemerkt,
dass es auch einmal gut tut, andere Themen anzu-
sprechen. Ich weiB ja nicht, wie es euch geht, aber
ich konnte es schon teilweise nicht mehr horen! Man
muss ja auch hin und wieder etwas Zuversicht aus-
strahlen - ganz bewusst gute Nachrichten bringen,
um die Leute zu motivieren, ihnen die Schwermiitig-
keit zu nehmen. Fiir manche Betriebe waren und sind
das auBBerordentlich trostlose Zeiten, allen voran fiir
die Veranstaltungsagenturen und Kulturhduser. Mit
denen sind wir ja auch personlich gut bekannt, da
ist es schrecklich mitanzusehen, wie von heute auf
morgen alles ausfallt.
SB - Wir haben auch groBe Beriihrungspunkte im
Veranstaltungsbereich iiber die Féte de la Musique,
da ist Radio Hannover ja ebenfalls immer vertreten.

MW - Genau!

SB - Momentan gehen wir davon aus, dass das im
ndchsten Jahr wieder vollumfinglich stattfinden
wird ...

MW - Doch, das wird auf jeden Fall klappen!

Dann sind Sie optimistisch, was 2022 angeht?

SB - Zwangsldufig - man muss ja jetzt schon mit den
Planungen beginnen. Mittlerweile muss man im Kul-
turbereich fiir jegliche Situation einen Plan A, B und
C vorritig haben. Und die muss man im Zweifelsfall
sehr kurzfristig realisieren konnen.
MW - Ich denke, im niachsten Sommer wird es auf
jeden Fall besser werden. Das haben wir ja schon in
diesem Jahr festgestellt. Ich bin tatsdchlich optimis-
tisch fiir die Zeit ab Frithjahr 2022. Doch wie die Lage
danach weitergeht, wird man dann sehen miissen. Ich
denke aber, bis 2023 haben wir auf jeden Fall noch
mit Corona zu tun.
SB - Ja, auf jeden Fall. Darauf stellen wir uns auch
ein. Entscheidend dafiir, ob es mit der Kultur weiter-
geht, wird aus meiner Sicht aber auch das Verhalten
der Zuschauer*innen sein. Wir haben das ja schon
bei der KOMMRAUS-Biihne gesehen: Die Jiingeren
waren unbeschwerter, bei den Alteren gab es jedoch
viel Verunsicherung, obwohl es open air war. Und
dann kommt noch dazu, dass viele aus der Veran-
staltungsbranche gewechselt sind, es fehlt also iiber-
all an Fachpersonal fiir GroBveranstaltungen. Wir
sind alle sehr gespannt darauf, wie das logistisch zu
bewiltigen sein wird, wenn wieder Normalbetrieb
herrscht!

@ Anja Dolatta
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